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Estudo com vertente Pos-Estruturalista e com aporte no campo dos Estudos Culturais, se
propde a analisar e a problematizar como sdo reverenciadas as publicidades que ditam
padrdes de beleza infantil tematizando o universo da crianga, construindo e erotizando na
contemporaneidade, modos de identidade produzindo mini adultos (as). As analises
questionam como se moldam as identidades a partir destes artefatos culturais (imagens da
midia), e, de que forma as pedagogias absorvem e lidam com estes sujeitos infantis,
correlacionando o consumo com as relagdes de poder, condi¢des de pertencimento,
adultizacdo, erotizacdo, subjetivacdo e sensacdo de felicidade com escalada ao mundo
adulto. O objetivo central desta pesquisa ¢ analisar as principais causas e consequéncias que
favorecem a adultizagdo precoce das criancas acerca dos ensinamentos da midia e redes de
socializagdo, e suas relagdes com a cultura que produz contetido envolvendo o consumo.
Para a investigagcdo utilizamos os seguintes objetivos especificos: instigar a sociedade a
refletir acerca do problema, a fim de contribuirmos para o resgate de uma possivel infancia
perdida, discutir as principais causas e consequéncias da influéncia da midia nesse processo,
analisar criticamente a concep¢do de crianga de direitos nos dias atuais, determinar a
importancia de a crianga diferenciar o mundo real do mundo virtual, para entdo deste modo,
identificar quais fatores favoreceram a adultizacdo da infancia. A pretensdo problematizadora
desse estudo serd o de estabelecer relagdes/articulagdes entre os processos de subjetivagado
infantil ante ao que os discursos implicitos produzem modos novos de ser criangca/mulher,
demonstrando os efeitos das propagandas e producdes veiculadas aos meios de comunicagao
( no caso as redes sociais), ¢ sua relagdo de moldar modos de ser e conviver na infancia de
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hoje. Na metodologia, buscou-se com este estudo um aprofundamento dos saberes quanto as
repercussdes da publicidade e propaganda sob a predomindncia de uma cultura
imageética/multimidia. Os caminhos que foram seguidos para a pesquisa estdo vinculados a
pesquisa bibliografica, no campo dos Estudos Culturais, com aporte Pos-Estruturalista, de
cunho qualitativo, pois ambos trouxeram fundamentos, como contetidos relacionados ao
processo de subjetividade, cultura, estruturacdo identitaria, beleza, artefato cultural e
Pedagogias Culturais.Para tanto, utilizou-se autores, tais como: Philippe Ari¢s, Zygmunt
Bauman, Stuart Hall, Postman, Jobim e Souza, Silva, Shirley R. Steinberg e Joe L.
Kincheloe, Schor entre outros. Os resultados e conclusdes finais desta pesquisa esta em
construgdo, a sua previsao do seu término serda 2021, onde se evidenciara os resultados das
praticas e articulagdes. Visamos alcangar com essa pesquisa as esferas sociais e educacionais
dessas criancas, com intengdo de trazer uma maior reflexdo acerca dos ensinamentos
midiaticos que ainda continuam erotizando meninas, ¢ do consumo disseminado, que
insinuam formas de pensar, constroem valores, dispersam atitudes e estabelecem opinides.
Pretende-se mostrar e evidenciar como as relagdes da midia se utilizam de estratégias para
ensinar modos de ser, estar e conviver.



