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ALICE, A MENINA QUE “FALA DIFiCIL”: INFANCIA COMO
FORMA DE CONSUMO.

OLIVEIRA, Hugo Alves!; KLEIN, Carin?.
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Este estudo tem como objetivo principal analisar a infancia, em meio as relacbes de
consumo, posta em circulacao, a partir dos videos divulgados da menina Alice, de dois
anos, que fala palavras dificeis. A pesquisa realiza-se a partir dos campos teoricos dos
Estudos Culturais em Educagdo e dos Estudos da Infancia, que se aproximam da
vertente pos-estruturalista. A discussdo que nos propomos desenvolver sobre a infancia
¢ aquela que se afasta de naturalizd-la como um periodo de desenvolvimento
cronoldgico e linear, romantizada ou, ainda, ligada a um ideal de pureza e inocéncia.
Tampouco pretendemos moraliza-la em nome de preceitos valorosos ou conservadores
que a tomam como um universal. Pretendemos, principalmente, olhar para algumas
tensdes que as cercam, verdades e/ou esquemas que se produzem entorno delas,
interesses ligados a sua exposi¢do e ao mercado que a posicionam em um lugar central
na cultura contemporanea. Para a realizacdo das analises foram selecionados e descritos
trés videos da menina que ficou famosa na web, apds sua mée postar os videos dela
repetindo palavras como “estapafiirdia” e “proparoxitona”, além de alguns comentarios
dos internautas, veiculados ao longo de 2021. Vale dizer que muitas criangas ja nascem
inseridas em um contexto tecnoldgico, de rapida informacédo e comunicacgédo tornando-se
muitas vezes, as personagens principais de uma cultura participativa. Ao analisarmos 0s
videos da menina Alice e toma-los como artefatos culturais somos convocados/as a
refletir sobre os processos que as envolvem e as interlocucdes que estabelecem. Nesse
sentido, a discussdo analisa a forma com a representagdo da menina Alice, pode ser
acionada enquanto celebridade, além de associd-la a estratégias de marketing e
divulgacdo de determinados produtos da cultura. Torna-se emblemético que mesmo
contando com mais de um milhdo de seguidores, sua mae refor¢ca que a menina nédo
consome nenhum tipo de tecnologia como o uso de celulares e televisdo. Destacamos
que a midia e o consumo fazem parte do cotidiano da infancia contemporanea, expondo-
as a cultura do sucesso, em que as criangas sdo direcionadas a obter notoriedade,
dinheiro e reconhecimento. Algumas indagacGes nos cercam até aqui? Sera que a
divulgacdo dos videos da menina Alice que fala palavras dificeis € um consenso ou
referéncia entre as demais criancas de dois anos? Serd que essa representacdo de
inteligéncia e/ou fofurice educa e repercute sobre os cotidianos de outras criangas?
Essas sdo algumas perguntas que movem nosso estudo sobre a infancia atravessada
pelas midias sociais e pelo mercado.
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