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INTRODUCAO

*Bolsista Iniciacao Cientifica PRATIC UNISINOS.

¢ O conceito de ideologia, inicialmente, fora empregado para a
analise das ideias e sensacoes. Entretanto, devido as varias
acepcoes atribuidas ao conceito ele ocupou diversos papéis no

desenvolvimento do pensamento social e politico.
THOMPSON, J.B. (2000).

** Dessa forma, o estudo das significacoes do conceito de
ideologia é essencial, pois problematiza a falta da critica da
sociedade capitalista. LARA, N.J. (2012)

*** Nesse sentido, as criticas superficiais podem comprometer
muitas analises sociais vinculadas a Psicologia Critica e Latino-
Americana, pois reforcam as ideias das classes dominantes.

*** Os dados apresentados aqui tratam-se da primeira parte de
nossa pesquisa, ficando para um segundo momento uma
analise mais qualitativa dos resultados.

OBIJETIVO

¢ Analisar como o conceito de ideologia foi se estruturando
ao longo da historia da Psicologia Social.

METODOLOGIA

** Andlise documental da Revista Psicologia e Sociedade.

Ill

v" Verificamos os termos com o radical “ideo” presentes

nos artigos desde 1987 até 2002.

** Analise dos dados: Utilizamos o método analise de conteudo,
a partir deste criamos duas categorias:

» 12 Categoria: Conceito de ldeologia.
*** Apresentando duas subcategorias:

v Conceito com referéncia bibliografica;
v Conceito sem referéncia bibliografica .

»» 22 Categoria: Termo sem conceituacao de Ideologia.
** Apresentando trés subcategorias:

v" Termo indefinido;
v" Termo composto;
v Termo adjetivo/advérbio.

Categoria 1:
Conceito de Ideologia

O Conceitos sem Referéncia Bibliografica

O Conceitos com Referéncia Bibliografica

Categoria 2:
Termo sem conceituacao de Ideologia

M Termo indefinido
O Termo composto

B Adjetivo e advérbio

CONCLUSAO

RESULTADOS

0

«* Como resultados, verificamos que:

N/

** A quantidade de Conceito de ideologia ao longo dos anos, foi
utilizada:

* 24 vezes, sendo que:

v'21 vezes
Bibliografica;

como: Conceito Com Referéncia

v'3 Vezes como: Conceito Sem Referéncia Bibliografica.

o

« A quantidade do Termo lIdeologia usada sem definicao ao
longo dos anos, foi utilizada:

o

« 451 vezes, sendo que:

v'121 vezes como: Termo indefinido;
v'98 vezes como: Termo Composto;
v'232 vezes como: Adjetivo e Advérbio.

0 conceito de ideologia é considerado de suma
relevancia pelos autores influentes da Psicologia Social
Latino-americana, pois:

v’ Critica as formas de dominacdo contidas no ambito
social e politico.

0 termo ideologia e seus afins é utilizado comumente
pelos autores nos artigos publicados na Revista Psicologia e
Sociedade, sendo que:

v’ Apenas 5% dos artigos conceituavam a palavra

ideologia.
*Além disso, algumas definicbes de ideologia
apresentadas sao confusas, causando diferentes

interpretacdes a palavra, com isso, perde-se a forca de
critica e analise de situacdoes de opressao postas nas
relacdes sociais.

**» Portanto, é importante que essa palavra seja
conceituada para que se possa compreender qual dos
possiveis significados esta sendo utilizado pelos autores.
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