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Resumo: A presente pesquisa tem o objetivo de explorar as potencialidades
evolutivas do design através do Cross-Cultural Design, ligado a um processo de
codificacdo da identidade cultural. Para um maior entendimento, inicialmente se
faz necessario compreender temas relevantes a cultura e o multiculturalismo,
com foco no Rio Grande do Sul. Neste processo de reflexdo, é importante
focalizar os modelos das culturas hibridas e como a diversidade cultural se faz
presente e influencia no Design. Atendendo a este fim, a metodologia da
pesquisa apresenta uma abordagem qualitativa e descritiva uma vez que
observa, registra, analisa e correlaciona fatos, permitindo realizar um exame
critico da literatura cientifica, livros e artigos. Na pesquisa qualitativa o
pesquisador procura entender os fenbmenos, segundo a perspectiva dos
participantes da situacdo estudada e, a partir, dai situe sua interpretacdo dos
fendmenos estudados. Ja a pesquisa bibliografica “tem o intuito de recolher
informacgdes e conhecimentos prévios acerca do problema para o qual se procura
resposta”. (CERVO; BERVIAN, 2002, p. 66). Ao longo do trabalho, se faz
necessario o estudo de caso multiplo, visto sua “capacidade de lidar com uma
ampla variedade de evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas e
observacbes — além do que pode estar disponivel no estudo histérico
convencional”. (YIN, 2001, p. 27). Cabe ressaltar, que no momento ndo existem
resultados parciais ou finais acerca do tema proposto, visto que o
aprofundamento tedrico estd em desenvolvimento, com previsédo de realizacédo
de estudos de caso ainda em 2015.
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