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RESUMO - O comeércio eletrbnico ¢ uma ideia que tornou-se uma nova modalidade de negociagdo,
expandindo varios segmentos no mundo. Entretanto, salvo o crescimento de comercializagdo em muitas
areas, o campo militar representa uma possibilidade que ainda necessita ser explorado no contexto de
mercado eletrénico. Contudo, o trabalho visa esclarecer conceitos e entender se vale ou ndo a pena o
investimento em relacdo ao ramo de venda de artigos militares dentro do ambiente virtual.
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INTRODUCAO - Embora a tecnologia auxilie no progresso de muitos segmentos, observa-se que o
segmento de vendas de artigos militares, focando uniformes e distintivos, apresenta pouca insercdo no
mercado eletrdnico, considerando-se um assunto que, constituido de limitacfes, & pouco abordado, o que
gera certa duvida sobre um possivel investimento, isto é, vale ou ndo a pena o investimento no
empreendimento de vendas de artigos militares no ambiente virtual?. Autores como Felipini (2012) e Gomez
(2003), afirmam que dedicar-se ao comércio eletrdnico é uma oportunidade para o ampliamento de negécios.
Pastore e Pizzolato (2010) também reconhecem a oportunidade e empregam a mesma para 0 ramo de vendas
de artigos militares, propondo a adaptacdo para o ambito tecnoldgico fundamentada no modelo B2C
(Business to Consumer), e instruindo a busca pelo conhecimento, Know-How, pontos de vendas tanto fisico
quanto virtual, Bricks & Clicks, uso de estoques e producdo pos pedidos, Push-Pull, entre outras préticas.
OBJETIVOI/S - Contudo, visa-se avaliar a alternativa em relagdo a entrada para o comercio eletrénico
voltado as vendas de artigos militares.

METODOLOGIA - Para isso, conta-se com a pesquisa bibliografica e o estudo de caso da loja militar da
cidade de Ji-Parana.

RESULTADOS E DISCUSSOES - A principio, de acordo com as pesquisas, tudo indica que o
investimento no setor dentro do comércio eletrdnico pode ser uma possibilidade de sucesso, criando
expectativas para o desenvolvimento do mesmo.

CONCLUSAO OU CONSIDERACOES FINAIS - Portanto, a pesquisa, apds a absor¢do de conceitos e
investigacOes de outras obras, poderd servir de base para um futuro estudo aprofundado, como um
questionario, visando explorar informagdes de empreendimento para a &rea militar.
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